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贵州咖啡产业发展对策研究
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［［摘要摘要］］贵州咖啡产业具有一定的基础和发展潜力，文章全面解析贵州咖啡产业发展基础及面临的

挑战，初步探讨了加快推动贵州咖啡产业高质量发展的对策，提出贵州应打造差异化的咖啡产业，

走特色发展之路。
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AbstractAbstract:: Guizhou's coffee industry has solid inherent foundations and significant development potential. This paper com-

prehensively analyzes its development basis and challenges, preliminarily explores countermeasures to accelerate high-

quality growth, and proposes that Guizhou develop a differentiated coffee sector and follow a distinctive development path.
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咖啡为茜草科咖啡属多年生常绿灌木或小

乔木，由其果实加工而成的咖啡制品全球消费量

仅次于茶，具有极高的经济价值与市场需求。我

国咖啡种植历史可追溯至 19 世纪末，历经百余年

发展，已形成以云南、海南为主要产区的产业格

局。近年来随着消费升级与产业结构调整，咖啡

产业逐渐向多元化、特色化方向发展，为新兴产

区提供了发展机遇。历史上，贵州省望谟县、兴

义市、威宁县等地均曾短暂开展过咖啡种植，但

因经营销售问题，种植主体退出，贵州咖啡种植

产业的初步探索未能持续［1-2］。当前，贵州省凭

借独特的高原山地气候、火爆的消费市场及日益

完善的政策支持，咖啡产业已从“无”到有，2025

年贵阳市在 6 个县布局试种咖啡 3.33 hm2［3］，“乔

治队长”“Outman Coffee”“吾界咖啡”等贵州本土

咖 啡 品 牌 在 全 国 市 场 崭 露 头 角 ，“ 乔 治 队 长 ”

“Outman Coffee”在淘宝的咖啡豆销售量入围全国

前十［4］，贵州咖啡产业展现出广阔的发展潜力。

推动贵州咖啡产业发展对巩固拓展脱贫攻坚成

果、全面推进乡村振兴、加快农业农村现代化具

有重要意义，为此，本文初步分析贵州咖啡产业

发展基础和面临的挑战，探讨了加快推动贵州咖

啡产业发展的对策。

1 贵州咖啡产业发展条件

相较于传统咖啡产区，贵州在自然环境与政

策保障方面具有独特优势，同时叠加全国咖啡消

费市场的蓬勃增长，贵州咖啡产业发展具备一定

的基础。

1.1 种植环境具有独特优势

咖啡作为典型的热带、亚热带经济作物，对生

长环境有严格要求［5］，贵州省自然条件在满足咖

啡生长需求上具备区别于其他产区的独特种植

优势。

从气候条件来看，贵州省属于亚热带季风气

候，受高原地形影响，形成了“低纬度、高海拔、寡

日照、多云雾”的气候特征［6］。全省年平均气温

在 15 ℃左右，其中南部的黔西南、黔南等地区年
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平均气温可达 18～20 ℃，满足咖啡生长的温度需

求；年降水量充沛，多数地区为 1 100～1 400 mm，

且降水分布较为均匀，可避免干旱或洪涝对咖啡

生长的影响；高海拔地形与寡日照条件，将延长

咖啡果实成熟周期，有利于风味物质积累，提升

咖啡品质。

在土壤条件方面，贵州省山地、丘陵面积占比

达 92.5%，土壤类型以红壤、黄壤为主，富含氮、

磷、钾等营养元素，pH 值多在 5.5～6.0，恰好处于

适宜咖啡生长的土壤酸碱度范围［7］。

此外，贵州生态环境优良，2024 年全省森林覆

盖率高达 63.3%［8］，空气清新、水质纯净，为发展

绿色、有机咖啡种植提供了天然条件。

1.2 产业政策等逐步完善

产业政策是引导资源配置、推动产业发展的

重要杠杆。近年来，贵州省高度重视咖啡产业的

培育与发展，出台一系列政策举措，为贵州咖啡

产业的初期发展提供了有力的支持。

省级层面，相关文件的制定为全省咖啡产业

发展提供了政策支撑。2021 年出台的《中共贵州

省委 贵州省人民政府关于全面推进乡村振兴加

快农业农村现代化的实施意见》提出，“建设一批

相对集中连片的特色产业生产基地”，鼓励各地

依托资源禀赋发展特色产业；2025 年《省人民政

府关于促进服务消费高质量发展的实施意见》中

明确，“支持大众餐饮、绿色健康餐饮、咖啡茶饮

和精酿啤酒等业态发展”。市州层面，2025 年贵

阳市制定出台《关于贵阳贵安促进咖啡产业发展

的实施意见》，从产业空间布局、品牌打造、金融

支持等 9 个方面推出系统性支持政策；创新推出

“咖啡贷”产品，支持贵阳市内从事咖啡产业链各

环节的法人及个体工商户开展生产经营资金周

转［9］。2025 年 8 月，贵阳职业技术学院成立咖啡

产业学院，开设咖啡种植、加工、品鉴、运营等专

业及课程，以推进产教融合，培育咖啡全产业链

专业人才［10］。同月，贵阳市成立市咖啡产业协

会［11］，启动咖啡行业团体标准编制，推动本土咖

啡品牌向规范化、品质化方向发展［12］

1.3 消费需求蓬勃发展

市场需求是产业发展的根本动力。近年来，

我国咖啡消费市场呈现出快速增长的态势，也为

贵州咖啡产业的发展提供了广阔的市场空间。

《中国咖啡产业报告 2024》数据显示，中国咖啡消

耗量在截至 2023 年的近十年内增长 167%，达到

35 万 t，2023 年我国咖啡市场规模达到 1 500 亿

元［13］。咖啡消费已从过去的“小众饮品”逐渐转

变为“大众日常消费品”，消费群体不断扩大，消

费场景日益多元化。

贵州省本地咖啡消费市场表现活跃，尤其是

在省会城市贵阳，咖啡消费热度持续攀升。截至

2025 年，贵阳市咖啡品类经营门店数量已超 3 000

家，主城区 3 km 范围内精品咖啡馆达 20 余家，密

度约为 5 家/万人，跻身全国咖啡店密度最高城市

之列；咖啡消费年均增速达 18%，位居全国增速

最快城市前列。2025 年上半年，贵阳市上线美团

平 台 的 咖 啡 店 年 增 长 率 较 去 年 同 期 上 涨

193.44%［14］。

2 贵州咖啡产业发展面临的主要挑战

尽管贵州咖啡产业具备一定的发展基础与潜

力，但在发展过程中仍面临着诸多挑战。从种植

环节的规模与技术制约，到产业链条的薄弱环

节，再到国内外市场的激烈竞争，这些问题相互

交织，制约着贵州咖啡产业的快速发展。

2.1 种植面临规模与技术的双重困境

种植环节是咖啡产业发展的基础，而贵州咖

啡种植仍处于起步阶段，面临着规模偏小、技术

不成熟、人才匮乏等多重困境。早期在兴义、威

宁等地的咖啡种植因经营问题多已停止。2025

年以来，贵阳市在白云区及帮扶的罗甸县等 6 个

县（市、区）试种瑰夏、蓝山等 10 个咖啡品种，总

种植面积约 3.33 hm2［3］。与云南（8.45 万 hm2）［15］、

海南（1 666.67 hm2）［16］等传统产区相比，贵州咖啡

种植规模微乎其微，短期内难以形成规模。规模

小导致种植成本偏高，市场竞争力不足。

在种植技术方面，贵州咖啡种植尚缺乏成熟

的技术体系与专业的技术指导，在咖啡施肥、灌

溉、中耕、除草、病虫害防治等环节未形成成熟技

术，缺乏统一规范与标准。与云南相比，贵州冬

季易出现低温天气，高海拔地区可能遭遇霜冻，

·· 9
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低温冻害防控成为发展咖啡种植的重要挑战［1］。

人才匮乏是制约贵州咖啡种植发展的另一重

要因素。咖啡种植需要专业的农业技术人才，而

贵州省内相关专业人才储备不足，既缺乏从事咖

啡品种研发、种植技术推广的科研人才，也缺乏

具备丰富实践经验的田间技术人员。同时，由于

当前农村地区青壮年劳动力外流现象较为普遍，

从事咖啡种植的劳动力以中老年人为主，他们接

受新技术、新观念的能力较弱，难以适应高品质

咖啡种植的需求。人才的短缺导致贵州咖啡种

植技术更新缓慢，一产发展后劲不足。

2.2 产业链薄弱与品牌缺失并存

完整的产业链有利于产业持续健康发展。除

种植端外，贵州省咖啡产业链还存在加工环节薄

弱、品牌建设滞后等突出问题。

在加工环节，相比于云南拥有上百家咖啡加

工企业，贵州省内咖啡加工企业数量少、规模

小。以贵阳市为例，全市仅有 7 家拥有 SC（食品

生产许可）标准认证的咖啡烘焙工厂［17］，其中知

名度较高拥有“冠军咖啡”之称的“乔治队长”咖

啡 2024 年产值 1 600 万元，2025 年预计突破 2 000

万元［18］，相比云南农垦咖啡、云南时间农业等咖

啡加工企业的过亿产值还有较大差距。

在品牌建设方面，贵州咖啡缺乏具有市场影

响力的区域性知名品牌。近年来，尽管“乔治队

长”“对的咖啡”“迎上咖啡”等贵州省内咖啡品

牌、门店，因主理人冠军身份和优质的熟豆品质，

在国内形成一定知名度，但相比云南、海南等传

统咖啡产区，既缺少如“云南·普洱咖啡”“云南·

保山小粒咖啡”“海南·兴隆咖啡”等国家地理标

志产品品牌，也未培育出如“云啡”“后谷”等在国

内市场具有较高的知名度与美誉度的省级知名

品牌。

2.3 激烈的产业竞争环境

咖啡产业作为全球性产业，市场竞争异常激

烈。贵州咖啡产业不仅面临着国内传统产区的

竞争压力，还需应对国际咖啡市场的冲击，产业

发展面临“内忧外患”的严峻局势。

在国内市场，云南咖啡凭借其悠久的种植历

史、规模化的种植基地、完善的产业链条及知名

品牌，占据了国内咖啡市场的主导地位。2024

年，云南咖啡产量 14.6 万 t，占全国咖啡产量的

98%以上，产品出口荷兰、德国、美国、越南等 29

个国家和地区，出口量达 3.25 万 t［19］。海南咖啡

虽然种植规模较小，但凭借其独特的地理优势与

传 统 品 牌 ，在 华 南 地 区 市 场 具 有 一 定 的 影 响

力［20］。

在国际市场，巴西、哥伦比亚、越南等咖啡主

产国凭借其规模化种植、卓越的品质及成熟的市

场 体 系 ，占 据 了 全 球 咖 啡 市 场 的 绝 大 部 分 份

额［21］。2023 年我国咖啡生豆进口量达 14 万 t，进

口额约 11 亿美元［22］。

此外，国内咖啡市场还面临着国际咖啡品牌

的竞争压力。星巴克、雀巢等国际知名咖啡品牌

凭借其强大的品牌影响力、成熟的营销体系及标

准 化 的 产 品 ，占 据 了 国 内 咖 啡 市 场 的 重 要 份

额［23-24］。

3 贵州咖啡产业的破局之路与发展策略

面对发展过程中的挑战，贵州咖啡产业需立

足自身优势，找准发展定位，采取针对性的发展

策略，通过产业升级、特色发展等途径，突破发展

瓶颈，实现产业的高质量发展。

3.1 三产带二产促一产，全产业链协同升级

产业升级是提升贵州咖啡产业整体竞争力的

关键。结合贵州咖啡产业实际，产业升级需以三

产为牵引，带动二产提质增效，进而促进一产标

准化、规模化发展，形成“三产引领、二产支撑、一

产夯实”的产业生态。

一是以三产需求牵引二产加工升级。聚焦市

场消费趋势与文旅融合需求，推动加工企业“特

色化、精深化”发展。一方面，针对线上精品咖啡

市场，支持企业引进高端烘焙设备，开发“贵州高

原精品烘焙豆”等产品；另一方面，结合文旅消费

场景，开发即饮型咖啡饮品、咖啡文创礼盒等深

加工产品，如融入刺梨、折耳根等贵州特色食材

的特调咖啡预制品，提升产品附加值。通过建立

“加工标准与三产品牌挂钩”机制，确保二产产品

与三产市场需求精准匹配。

二是以二产升级带动一产规模化。引进或培

··10



王乐乐：贵州咖啡产业发展对策研究2026,49(2)

育 1～2 家集咖啡加工、品牌、营销于一体的龙头

企业，通过企业整合加工资源，建立“集中加工+

分散种植”模式，由企业统一提供种苗、技术、农

资，统一收购加工，带动农户扩大种植规模，将一

产从“散户种植”转变为“标准化基地”，形成“企

业建链条、农户进链条”的发展格局。此外，依托

二产加工环节的技术优势，向一产输出“种植—

采收—初加工”全流程技术规范，提升原料整体

品质，为三产品牌打造奠定基础。

三是以全链条思维强化支撑体系。在人才支

撑上，围绕三产营销、二产加工、一产种植全链条

培养人才，与高校合作开设“咖啡产业融合发展”

方向课程，培养既懂种植加工又懂品牌营销的复

合型人才；在金融支持上，推出“产业链金融”产

品，以三产品牌企业的信用为背书，为上下游农

户、加工企业提供信贷支持；在流通环节，构建

“线上品牌营销+线下文旅体验”双渠道，线上依

托电商平台打造贵州咖啡专区，线下将仓储物流

与文旅景区结合，建立“产地直供+景区体验店”

的流通网络，提升产业整体效率。

3.2 以三产融合塑特色，构建贵州咖啡核心

竞争力

在激烈的市场竞争中，贵州咖啡产业需走差

异化发展道路，依托本地独特的自然环境与文化

资源，打造具有贵州特色的咖啡品牌与产业模

式，实现与其他产区的错位竞争。

品牌差异化：塑造“高原民族精品咖啡”IP。

一是明确品牌定位，将贵州咖啡定位为“高原精

品咖啡”，突出其“高海拔、生态优、风味独特”的

特点，制定品牌发展战略；二是加强品牌形象设

计，设计具有贵州文化元素的品牌标志、包装等，

融入苗族银饰、布依族蜡染等少数民族文化符

号，提升品牌的文化内涵；三是加大品牌宣传推

广力度，通过电视、报纸、网络等媒体平台进行广

泛宣传，利用短视频、直播等新媒体形式展示贵

州咖啡的种植环境、加工过程、风味特点等，讲好

贵州咖啡故事，同时积极参与国内外咖啡品鉴大

赛、品牌评选等活动，促进品牌知名度与美誉度

提升。

产品差异化：开发“咖啡+贵州特产”融合

品。一是依托贵州丰富的农产品资源，开发融合

地方特色的咖啡产品，如折耳根美式、木姜子特

调、刺梨咖啡等，形成独特的产品竞争力；二是开

发高端精品咖啡，针对高端市场需求，精选优质

咖啡生豆，采用精细的烘焙工艺，打造贵州精品

咖啡系列；三是开发文创咖啡产品，将贵州的自

然风光、民族文化等元素融入咖啡包装与文创产

品中，推出具有纪念意义的咖啡礼盒、文创等，提

升产品收藏与纪念价值。

业态差异化：打造“咖啡+文旅+乡村”融合场

景。贵州拥有丰富的旅游资源，可将咖啡种植基

地打造为乡村旅游景点，开展咖啡采摘、咖啡制

作体验、咖啡品鉴等活动，吸引游客参与，实现

“农业+旅游”的融合发展；将咖啡产品纳入贵州

旅游商品体系，在旅游景区、酒店、特产店等场所

设立销售点，扩大产品销售。此外，还可结合苗

年、布依族“三月三”等民族节日，开展咖啡师大

赛、民族歌舞表演等活动，形成“春季采茶、秋季

摘咖”的乡村旅游新亮点，以三产文旅消费带动

二产加工、一产种植协同发展。

3.3 筛选优良品种夯实一产基础，为二产三

产提供优质原料

只有筑牢一产根基，才能为二产精深加工、三

产市场拓展提供稳定优质的原料保障。优良品

种是提升咖啡品质与产量的基础，引种试验是筛

选适宜贵州种植品种的关键环节。贵州省应加

大咖啡品种引种与选育力度，结合本地自然条

件，筛选出品质优良、适应性强的咖啡品种，为规

模化种植及形成“原料优—加工精—市场广”的

正向循环奠定基础。

一是加强与国内外相关科研机构的合作，开

展咖啡品种引种试验。优先从云南、海南等国内

成熟产区引进‘铁皮卡’（Typica）、‘波旁’（Bour-

bon）等适配高原气候的精品品种［25］；同时，从埃

塞俄比亚、哥伦比亚等主产国引进‘瑰夏’（Gei-

sha）、‘耶加雪菲’（Yirgacheffe）等特色风味品种。

在引种过程中，针对贵州不同区域的海拔、土壤、

降水等条件，建立“品种—地块”适配评估体系，

系统观测生长周期、抗逆性、风味物质积累等内

容，建立品种档案，为规模化种植提供科学依据。
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二是建立咖啡品种资源圃与示范基地，加强

种植技术研究与推广。建立集品种展示、技术研

发、培训推广于一体的示范基地，对筛选出的优

良品种进行规模化种植示范。研究总结不同海

拔、土壤条件下的咖啡种植密度、施肥方案、修剪

技术、病虫害绿色防控技术等，形成一套科学、规

范的贵州咖啡种植技术体系。加强对种植户的

技术培训，通过举办培训班、田间指导、发放技术

手册等方式，提高种植户的技术水平，确保原料

品质与产量双提升，为二产加工提供稳定供给。

三是鼓励企业与农户合作，开展订单种植，降

低种植风险。鼓励咖啡品牌企业、文旅项目与农

户签订“保底收购+溢价分成”购销合同，明确咖

啡收购价格与品质标准，由企业提供种子、技术

指导，农户按标准种植。通过三产市场需求反向

牵引一产品种优化与技术升级，降低农户种植风

险，同时为企业打造特色产品储备优质原料，实

现“以销定产、产销联动”。

贵州咖啡产业具有一定的基础和较好发展前

景，未来随着自然优势的不断发挥、政策支持的

持续加强、市场需求的稳步增长以及产业自身的

不断升级，贵州咖啡产业有望实现从“新兴”向

“特色优势产区”的转变，在中国咖啡产业中占据

一席之地。
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