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［［摘要摘要］］地理标志是现代知识产权制度的重要组成部分，在保护民族品牌、传承传统文化、发展特色

经济、助力乡村振兴等方面发挥了重要的作用。文章从产业现状、地理标志保护基本情况深入剖

析梳理出云南省水果产业地理标志保护存在着政策支撑不足、保护运用重视不够、知名品牌较少

等问题，并从政策扶持、登记管理、宣传推介、品牌培育等方面提出针对性建议，以进一步提高水果

产业从业者、管理部门对地理标志农产品区域公共品牌的认知和重视，推动云南水果产业品牌化、

精品化发展。
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AbstractAbstract:: Geographical indications are an intangible form of intellectual property rights and an important component of the

modern intellectual property system. They have played a significant role in protecting national brands, inheriting tradition-

al culture, developing characteristic economies and promoting rural revitalization.This article takes the fruit industry in

Yunnan Province as a perspective and conducts an in-depth analysis from aspects such as the current situation of the indus-

try, the basic situation of geographical indication protection, regional distribution and the main body situation.The prob-

lems existing in the geographical indication protection of the fruit industry, such as insufficient policy support, insufficient

attention is paid to the protection and application, chaotic protection system and few well-known brands have been sorted

out,And put forward targeted countermeasures and suggestions from aspects such as policy support, registration manage-

ment, publicity and promotion, and brand cultivation, Further enhance the awareness and attention of the vast number of

practitioners and management departments in the fruit industry to the regional public brand of geographical indication agri-

cultural products, and promote the brand and high-quality development of the fruit industry in Yunnan.
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地理标志作为一种重要的特色农产品区域品

牌，为广大农户提供了无需自创品牌而分享品牌

利益、无需形成规模经济而分享品牌附加值的机

会，在打造特色农业、品牌农业方面具有独特的

优势［1-2］。我国自 2001 年加入世界贸易组织后才

开始真正意义上的地理标志保护［3］，并形成了农

产品地理标志、地理标志产品及地理标志证明商

标等多种形式并存的地理标志保护制度。2022
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年，按照部门“三定”，为配合国家知识产权局构

建地理标志统一认定制度，农业农村部停止了农

产品地理标志登记工作，并相继废止农产品地理

标志登记程序等规范性文件。2024 年，国家知识

产权局颁布实施的《地理标志产品保护办法》规

范了地理标志产品的认定、管理和保护，首次明

确规定地理标志产品应当具备真实性、地域性、

特异性和关联性［4］。本文以水果产业为视角，从

产业现状，地理标志保护基本情况及区域分布、

持证主体等方面剖析，梳理了云南省水果产业地

理标志保护存在的问题，并从政策扶持、登记管

理、宣传推介、品牌培育等方面提出针对性建议，

以助力“云果”区域公共品牌提升，推动云南水果

产业品牌化、精品化发展。

1 云南省水果产业发展现状

近年来，云南省水果产业呈现高速发展态势，

已形成热带、亚热带和温带水果三足鼎立格局。

此外，云南种植的小浆果异军突起，蓝莓已成为

扭转高档水果靠进口局面的典型代表。“一早一

晚”优势更加凸显，中高端果品份额逐步提高。

中国水果“两个产区”之“云南产区”正在崛起［5］，

云南也成为水果行业公认的“果业天堂”。

产业规模方面，2024 年，云南省水果在园面积

稳 定 在 80 万 hm2，水 果 产 量 1 486.64 万 t、增 长

7.7%；种植面积排名前五的产区分别是红河州、

昭通市、玉溪市、大理州、丽江市，共占全省水果

总面积的 68%。果品种类方面，云南水果种类众

多，从热带到温带果种有 49 科 118 属 287 种，居全

国之首［6］，种植面积超过 6.67 万 hm2 的有柑橘、芒

果、苹果，占全省水果总面积的 47%；面积超过

3.33 万 hm2 的有香蕉、梨、桃和葡萄，占全省水果

总面积的 27%；蓝莓作为小浆果代表，近年来呈

高速发展的态势，2024 年全省蓝莓栽培面积 1.66

万 hm2、产量 17.1 万 t，同比分别增长 22%、30%。

龙头企业方面，2024 年，云南水果产业有相关

省级以上龙头企业 206 家，占全省的 14.1%，其中

国家级龙头企业 8 家，红河、楚雄、玉溪拥有省级

以上龙头企业的数量名列全省前 3 位，占全省龙

头企业的 56%。品牌培育方面，近年来云南省连

续开展名品名企评选活动，水果产业累计有 18 个

企业果品品牌入选“十大名果”，其中柑橘、葡萄、

蓝莓、石榴等产品多次入选，以“褚橙”橙子、“楼

铁源”葡萄等为代表的“云果”品牌不断崛起［7］；

2024 年，全省累计有 15 个公共品牌、152 个企业和

产品品牌入选云南省“绿色云品”品牌目录。

市场销售方面，以苹果、梨为代表的温带水

果，柑橘、葡萄为代表的亚热带水果，芒果、香蕉

为代表的热带水果，是近年来“云品出滇”的主

角；2024 年，云南省水果（含坚果）出口量 65.6 万

t，出口量占全国 25%以上，居全国第二位；出口金

额 52.7 亿 元 ，出 口 额 占 全 省 农 产 品 出 口 额 的

26.7%［8］；出口目的地主要有泰国、越南、马来西

亚、印度尼西亚、菲律宾及中国香港和澳门等。

2 云南省水果产业地理标志保护现状

近年来，我省各级政府及部门日渐重视农产

品品牌的培育工作，大力挖掘地方特色优势产

品，积极开展水果类地理标志保护工作，相继培

育出一批特色鲜明、质量过硬、信誉可靠的区域

公共品牌和本土企业品牌，推动了农业提质增效

和农民增收。

2.1 基本情况

据农业农村部、国家知识产权局公报，截至

2024 年底，全国共登记（注册）地理标志 13 456

个，其中地理标志证明商标 7 402 个，地理标志产

品 2 544 个，农产品地理标志 3 510 个［9］。目前，云

南省水果产业地理标志共有 98 件（个），其中地理

标志证明商标65件，申请数量最多，其次为农产品

地理标志21个、地理标志产品12个。从保护类别

看：蒙自石榴、弥勒葡萄、呈贡宝珠梨、富民杨梅

等 4 个产品同时获得农产品地理标志、地理标志

产品和地理标志证明商标保护；屏边荔枝、河口

香蕉、洱源梅子、宾川柑橘（宾川柑桔）、瑞丽柠

檬、华坪芒果、永德芒果等 7 个产品同时获得地理

标志产品和地理标志证明商标保护；开远蜜桃、

建水酸石榴、泸西高原梨、石屏杨梅、巍山红雪

梨、盐水石榴、华宁柑桔、昭通苹果等 8 个产品同

时获得农产品地理标志和地理标志证明商标保

护。剔除重复保护的情况，云南省水果产业现有
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75 个产品获得地理标志保护（表 1），主要有柑橘

类、瓜类、梨、石榴、芒果、桃、香蕉、苹果、杨梅、葡

萄、枇杷、人参果、猕猴桃、柿子、荔枝、菠萝、蓝莓、

火龙果、牛油果、梅子、青枣、李等21个品种（类）。

2.2 区域分布及持证主体

截至 2024 年底，云南省共有 14 个州（市）申请

了水果产业相关地理标志，其中申请地理标志产

品最多的是红河州，共有 12 件（个），其余分别

为：昆明市和玉溪市各 11 件（个）、大理州和德宏

州各 10 件（个）、昭通市、曲靖市、普洱市和丽江

表1 云南省水果产业地理标志保护类别列表 

 

水果 

种类 
名称 保护类别 

水果 

种类 
名称 保护类别 

梨 呈贡宝珠梨 农产品地理标志、地理标志产品、 

地理标志证明商标 

石榴 蒙自石榴 农产品地理标志、地理标志产品、 

地理标志证明商标 

巍山红雪梨 农产品地理标志、地理标志证明商标 建水酸石榴 农产品地理标志、地理标志证明商标 

泸西高原梨 农产品地理标志、地理标志证明商标 黑井石榴 地理标志证明商标 

安宁红梨 地理标志证明商标 宾川软籽石榴 地理标志证明商标 

祥云红梨 地理标志产品 盐水石榴 农产品地理标志、地理标志证明商标 

文山他披梨 农产品地理标志 永胜软籽石榴 地理标志证明商标 

麦地湾梨 农产品地理标志 柑橘类 宾川柑橘 

（宾川柑桔） 

地理标志产品、地理标志证明商标 

会泽宝珠梨 农产品地理标志 华宁柑桔 农产品地理标志、地理标志证明商标 

苹果 昭通苹果 农产品地理标志、地理标志证明商标 新平柑桔 地理标志证明商标 

西山团结乡苹果 地理标志证明商标 元江金桔 地理标志证明商标 

马龙苹果 农产品地理标志 元江甜橙 地理标志证明商标 

香蕉 金平香蕉 地理标志证明商标 瑞丽蜜柚 地理标志证明商标 

元阳香蕉 地理标志证明商标 瑞丽柠檬 地理标志产品、地理标志证明商标 

 河口香蕉 地理标志产品、地理标志证明商标 德宏柠檬 地理标志证明商标 

瑞丽香蕉 地理标志证明商标 猕猴桃 西畴猕猴桃 地理标志证明商标 

西双版纳香蕉 地理标志证明商标 屏边猕猴桃 地理标志证明商标 

桃 开远蜜桃 农产品地理标志、地理标志证明商标 陇川猕猴桃 地理标志证明商标 

宾川冬桃 地理标志证明商标 瓜类 永平白木瓜 地理标志证明商标 

大树营水蜜桃 地理标志证明商标 云县白花木瓜 地理标志证明商标 

石林血桃 地理标志证明商标 瑞丽香瓜 地理标志证明商标 

丽江雪桃 地理标志证明商标 瑞丽西瓜 地理标志证明商标 

葡萄 弥勒葡萄 农产品地理标志、地理标志产品、 

地理标志证明商标 

杨梅 富民杨梅 农产品地理标志、地理标志产品、 

地理标志证明商标 

宾川红提葡萄 地理标志证明商标 石屏杨梅 农产品地理标志、地理标志证明商标 

富民葡萄 地理标志证明商标 荔枝 屏边荔枝 地理标志产品、地理标志证明商标 

芒果 瑞丽芒果 地理标志产品、地理标志证明商标 新平荔枝 地理标志证明商标 

元江芒果 地理标志证明商标 菠萝 瑞丽菠萝 地理标志证明商标 

新平芒果 地理标志证明商标 西双版纳菠萝 地理标志证明商标 

景东芒果 地理标志证明商标 人参果 石林人参果 农产品地理标志 

景谷象牙芒果 地理标志证明商标 西街口人参果 地理标志证明商标 

永德芒果 地理标志证明商标 青枣 元谋青枣 地理标志证明商标 

华坪芒果 地理标志产品、地理标志证明商标 梅子 洱源梅子 地理标志产品、地理标志证明商标 

枇杷 蒙自大枇杷 地理标志证明商标 李子 绥江半边红李子 农产品地理标志 

永平枇杷 地理标志证明商标 火龙果 元江火龙果 地理标志证明商标 

陇川枇杷 地理标志证明商标 蓝莓 澄江蓝莓 地理标志证明商标 

大可枇杷 地理标志证明商标 番荔枝 元江番荔枝 地理标志证明商标 

永善枇杷 地理标志证明商标 牛油果 孟连牛油果 地理标志证明商标 

柿子 石林甜柿 农产品地理标志    

华宁柿子 农产品地理标志    

保山甜柿 农产品地理标志    
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市各 3 件（个），楚雄州、文山州、西双版纳州和临

沧市各 2 件（个），保山市 1 件（个）。怒江州和迪

庆州目前尚未申请水果相关地理标志。

云南省水果产业地理标志持证主体主要为事

业单位、行业协会（商会）、县级人民政府等 3 种

类型，现有 98 件（个）地理标志持证主体中有 59

个持证主体为事业单位，有 29 个持证主体为协会

（商会），有 10 个持证主体为县人民政府。

3 云南省水果产业地理标志保护存在的

问题

3.1 专项政策支撑不足

省级层面，目前尚未出台支持地理标志保护

发展的专项政策措施。个别特色产业，如茶产业

在 2018 年出台的政策中对成功申报地理标志保

护的给予 20 万元/件（个）奖补，咖啡产业在 2022

年出台的“咖六条”中对成功申报地理标志保护

的给予 50 万元/件（个）的奖励，其它产业目前尚

无专项支持政策。

地市层面，仅有部分州（市）或县（区、市）在

“一县一业”“产业集群”项目实施过程中对成功

申报地理标志保护的单位给予 10～20 万元的奖

补，在一定程度上促进了水果类地理标志的登记

保护工作。

但总体看，省级层面未出台支持地理标志发

展的专项政策，已出台的支持政策存在产业间不

协同、政策延续性不强等短板；大多数申请地理

标志保护只为获得证书或财政奖补资金，地方政

府或行业主管部门对当地特色地理标志保护产

品并未出台相关政策以系统开展品牌宣传、标准

化生产、标志使用等工作［10］。

3.2 对地标保护运用重视不够

从申报主体看，云南省水果产业地理标志持

证主体绝大多数为事业单位和行业协会（商会），

缺少专项资金、人才和强大的组织推动力和管理

能力，无法很好地对地标品牌进行推广和管理，

致使水果产业地理标志用标主体及产品较少。

如全省仅有蒙自石榴、昭通苹果、华宁柑桔等地

标品牌知名度相对较高，企业用标意愿较强。

部分地方政府在地标品牌保护和发展上重视

不够，简单地以登记保护的数量评判工作成效，

忽视了地标品牌为地方产业增效、品质提升、品

牌溢价等附加效应［11］，认为获得证书就有了品

牌、效益，不注重地标品牌的运用，对后续应开展

的地标资源利用、市场营销、品牌维护、宣传推介

等工作重视不够，出现水果产业地理标志“重登

记、轻运用”的现象［12］，以致部分地标产品在登记

后就“束之高阁”。

3.3 地标知名品牌较少

近年来随着我省各级政府及相关主体对农产

品品牌的日渐重视，越来越多的水果（品种）资源

被挖掘、被发现，并陆续申请了地理标志保护，部

分水果种类（产品）知名度逐渐提高，市场竞争力

不断提升，区域公共品牌效益日益显著。但总体

来看，相较其他省份，云南省水果产业地理标志

区域公共品牌起步晚，知名品牌相对较少。在以

浙江大学 CARD 中国农业品牌研究中心为代表的

中国果品品牌价值评估研究课题组发布的《2024

中国果品品牌价值评估报告》有效评估的 116 个

果品区域公用品牌中，云南仅入选 8 个，分别为：

昭通苹果，位居第 24 位；蒙自石榴，位居第 35 位；

宾川柑橘（宾川柑桔），位居第 53 位；华坪芒果，

位居第 58 位；华宁柑桔，位居第 79 位；蒙自大枇

杷，位居第 86 位；绥江半边红李子，位居第 95 位；

会泽盐水石榴，位居第 96 位［13］。我省其他大部分

地理标志产品由于宣传不足或生产规模小、差异

化不明显、专用标志使用率不高、市场占有率有

限等，仅在省内、行业内或本地具有一定知名度。

此外，受地理标志保护制度影响，我省水果产

业同一个产品由不同部门申请了多种形式的地

理标志保护普遍存在。如“呈贡宝珠梨”由呈贡

区茶桑果站申请了地理标志证明商标和农产品

地理标志，又由呈贡区人民政府申请了地理标志

保护产品；“石屏杨梅”分别由石屏县园艺技术推

广站和经济作物技术推广站申请了两个类别的

地理标志证明商标，又由石屏县农业环保工作站

申请了农产品地理标志。此类“一地多标、一品

多标、一品多名”等重复、交叉管理保护一定程度

上制约了主管部门对地理品牌的有效管理和持
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证主体对品牌的运用，消费者更是难以对地理标

志产品形成正确的认知、辨别和选择，给地理标

志区域公共品牌公益性、严肃性造成一定影响，

也不利于区域公共品牌的树立、知名度的提升。

4 推动云南省水果产业地理标志保护的

对策

4.1 加强政策扶持力度

一是认真谋划项目，积极争取农业农村部、财

政部国家产业融合发展项目支持，在水果产业开

展优势特色产业集群、国家现代农业产业园、产

业强镇等项目建设上配套实施地理标志保护工

程项目，推动“云果”产业标准化、规模化、精品

化、品牌化发展。二是重视地理标志保护及发展

工作，争取将地方特色地理标志区域公共品牌保

护、培育纳入地方农业农村“十五五”规划，制定

产业扶持政策和措施，支持开展地理标志申请并

加大地理标志产品专用标志授权使用力度，系统

推进地理标志保护相关工作。三是积极推动地

理标志运用，支持用标主体围绕地理标志农产品

开展基地建设、品种选育、标准化生产、产品加

工、质量认证、市场开拓等［10］，促进产业链各环节

发展。

4.2 加强登记管理力度

一是在现行地理标志保护制度下，行业主管

部门应协调好新旧政策框架下地理标志农产品

登记保护的衔接，避免因部门职责划转造成已登

记保护的地理标志农产品无人监管、无标可用的

局面。二是继续挖掘特色水果资源，组织具备地

理标志特征的产品申请保护，对已获得保护的产

品加强管理，加大地理标志专用标志授权使用力

度，进一步完善管理办法、质量控制技术规范或

标准，督促、指导广大生产主体按标生产，积极用

标、规范用标。

4.3 加大宣传推介力度

一是持续推动“绿色云品”品牌目录征集评选

工作，择优遴选一批产业基础好、品牌知名度较

高的企业品牌、产品品牌和区域公共品牌入库管

理，适时集中推介。二是持续强化市场拓展，高

质量举办水果产业会展活动，积极参加北京、上

海、广州、深圳等国内一线城市专业会展活动，与

东盟、欧盟、北美及日本、中国香港等国家和地区

的产销对接，全力推进“云果出滇”“云果出海”。

三是大力发展电商、直播等产业形态，持续拓展

云南特色农产品对外销售渠道，努力让吃“云果”

成为新生代消费清单，不断提高水果产业地理标

志产品的美誉度和影响力。

4.4 加大品牌培育力度

一是持续打造全省统一的品牌 IP，坚持以“四

季云品·产地云南”为主线，持续宣传推介云南资

源上的优势、产业上的特色、产品上的丰富，打造

高原特色重点产业鲜明的品牌 IP 形象；盘活入选

“绿色云品”品牌目录品牌，讲好品牌故事，着力

打造“区域品牌+企业品牌+产品品牌”的“绿色云

品”矩阵，不断提升“云系”“滇牌”美誉度。二是

组织开展以农产品地理标志产业、产地、产品或

企业等品牌评选认定活动，逐步为特色优势农产

品 地 理 标 志 、重 点 企 业 、重 点 产 品 创“名 ”、树

“名”，打造一批既有历史基础又有市场开拓能力

的“土字号”“乡字号”区域公共品牌，逐渐提升本

区域农产品地理标志、重点企业品牌的知名度和

影 响 力 ，以 进 一 步 带 动 产 业 及 区 域 经 济 全 面

发展。
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